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Vuosi 2025: audion nakdkulmasta yhta ja samaa tylsaa mdssoa, aika pitkalti. Meita ympardiva aanimaisema tayttyy sisallosta, joka on kelvollista, toimivaa ja
turvallista. Mutta onko se tarpeeksi? Onko meidan todella tyytyminen siihen, etta kaikki kuulostaa samalta ja tuntuu yhdentekevalta?

Audiomainonta, joka parhaimmillaan herattaa tunteita ja jaa mieleen, on vaarassa hukkua keskinkertaisuuden massaan. Tekoaly on jo tehnyt jokaisesta ihmisesta
audiomainonnan semiammattilaisen, ja kuka tahansa pystyy tuottamaan keskinkertaisen copy-tekstin mainokseen.
Siksi taytyy pysahtya hetkeksija kysaista itseltamme:

Haluammeko vain tdyttdd hiljaisuutta mitddnsanomattomuudella vailuodajotain, mikdi jéid eldmdicin ja mikd aidosti vaikuttaa?

Audio ei ole pelkkia sanoja tai melodioita. Se on (tai silla on mahdollisuus olla) ennen kaikkea hetkia, jotka liikuttavat ja sitouttavat kuuntelijaa. Mainonta, joka todella
koskettaa, syntyy inhimillisyydesta: tarinoista ja tunteista. Muistoista — niin hyvista kuin huonoista, onnistumisista, kdmmahdyksista. Sellaista ei voi ulkoistaa
algoritmeille. Algoritmi ei ymmarra todellisuudessa, kuinka pahalta kamppiksen pierut haisivat tai millainen irvistys kasvoilleni levisi, kun iskin hampaani
ensimmaisen kerran sitruunaan. Toinen ihminen ymmartaa.

Parhaat audiomainokset eivat synny laskelmoinnista vaan rohkeudesta kertoa jotain aidosti merkityksellista. Ne tulevat oivalluksista, jotka saavat meidat
nauramaan, kyyneliin tai pysahtymaan miettimaan. Tallaista ei saavuteta pelkalla "keskinkertaisella kelvollisuudella" — tarvitaan nakemysta ja sydanta.



Keskinkertaisuus on turvallista,
mutta tylsaa

On helppo pelata varman paalle. Varmistaa, ettei kukaan suutu, ettei kukaan
tunne oloaan epamukavaksi. Mutta onko taysin turvallinen viesti koskaan
muuttanut mitaan? Onko yksikaan varovainen mainos jaanyt historiaan? En
missaan nimessa yrita sanoa, etta mainonnan tulisi loukata ihmisia tai etta
lahdettaisiin ilmatilaa vallanneen populismin tielle. Ei. On laiskaa vaittaa, etta
oivaltavaa sisaltda ei voi tehda loukkaamatta. Se on sama kuin vaittaisi, etta
tunteikasta tekstia ei voi kirjoittaa ilman emojeita.

Uskaltakaa luoda liséidi sellaista sisciltod, mikd herdittédid tunteita.
Uskaltakaa sanoajotain, mikd ei miellytd ihan kaikkia, mutta mikdi jéici
mieleen. Alkédd tyytyké siihen, ettd ééni vain téyttéé hiljaisuuden. Aénivoi
tehdd niin paljon enemmadin.

Nykyajan audiomainonta kaipaa muuta kuin varmuutta. Se kaipaa sarmaa. Se
kaipaa markkinointipaattajia, jotka uskaltavat rikkoa kaavoja ja kyseenalaistaa
totuttuja malleja. Se kaipaa niit3, joilla on uskallus seista oman nakemyksensa ja
ammattitaitonsa takana molemmilla jaloilla. Jos haluamme luoda jotain aidosti
vaikuttavaa, meidan on ajoittain astuttava epamukavuusalueelle ja
hyvaksyttava riskit. Harvemmin palkintoja tulee ilman pienintakaan riskia.




Tekoaly on huono tallipaallikko

Unohdetaan myds hetkeksi, mita tekoaly voi tehda. Keskitytaan siihen, mita me
ihmiset voimme tehda, kun osaamme kayttaa tekoalya tydmme tukena.

Meilld on kyky luoda sellaista, mikdi ei ole vain toimivaa, vaan sellaista, miké
jéitedidi jéiljen. Tehdddn siséltojd, joita ei ainoastaan kuulla, vaan joita

halutaan kuunnelia.

Tekoaly on loistava tiimikaveri, mutta tallipaallikdksi sita ei kannata rekrytoida.
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