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Retail mediamarkkina* kasvaa ja kehittyy Suomessa huimaa vauhtia. Retail median vahvuus on yhdistaa asiakkaat ja brandit ostohetkella**.

Audiobisneksen suunnannayttajana Bauer Media innovoi ja investoi audiomarkkinan kehitykseen. Bauer Media onkin ensimmaisena Suomessa, ja Euroopassa,
lanseerannut audiomainonnan retail mediassa osaksi audiotarjoamaansa. Audiomainonta tavoittaa retail-ymparistdissa jo 2,4 miljoonaa suomalaista viikossa,
laajasti eri kohderyhmista***, Retail-verkostomme tavoittaa kuluttajat kauppakeskuksista (Mall Voice -yhteistyd) Motoneteihin ja Tokmanneilta kuntosaleille.

Pssst“.
Verkostomme laajenee kesakuussa Tokmannin n. 200 myymalan valtakunnalliseen verkostoon! Joten stay tuned, ja seuraa meita Linkkarissa!

*Retail medialla tarkoitetaan vahittaiskaupan seka kauppapaikkojen monikanavaisia ymparistdja ja niihin ohjaavia kanavia.
Lahteet: **IAB Finland Retail Media tydryhma, ***Kantar Mind


https://www.linkedin.com/company/2972280/admin/dashboard/

Audiomainonta retail mediassa win-win-mallilla

Lisatehoa audiomainontaan ja enemman mainontaa huomanneita

Hyoddyntamalla retail audiota osana audiomainonnan kokonaisuutta,
mainostaja ottaa mediapaivan haltuun audiolla sen eri vaiheissa.

Total Audio -ostotavalla kampanjoiden tavoittavuus kasvaa merkittavasti
kaikissa kohderyhmissa, ja viestien lapimenovoima tehostuu, kun kaikki eri
kohtaamispisteet ovat mukana kampanjakokonaisuudessa — samaan tapaan,
kuin videomainonta viedaan TV:n lisaksi kaikkiin eri jakeluteihin!

Spottikampanjointiin verrattuna Total Audio tarjoaa keskiméiéirin 750 000
enemmdn mainontaa huomanneita henkilGitd. *

Retail mediaan kohdennettu audiomainonta tuo audiomainonnan
vaikuttavuuden lahelle ostohetkea ja aktivoi! Verkoston kautta tavoittamamme
kuluttajat suhtautuvat positiivisesti audiomainontaan ja se vaikuttaa mm.
herateostoksiin 36 prosentilla kuluttajista**.

Verkostokumppanile enemman tuottoa kivijalasta ilman investointeja

Mainosverkostokumppaneille Bauer Median Outdoor Audio -kumppanuus
mahdollistaa taysin uudenlaisen tavan saada tuottoa irti liiketiloistaan ja -
ymparistdistaan, kun niissa vierailevat korvaparit kaupallistetaan osaksi
audioinventaaria. Bauer Media vastaa laite- ja teknologiakustannuksista ja
hoitaa mediamyynnin.

Verkostokumppanille yhteistyéstd kertyy eurojajokaisesta korvaparista,
mitdiliiketiloissa vierailee. Vailka he eiviit silld kertaa mitédin ostaisikaan.

Verkostokumppanuuden myota audiomainonnasta tulee suunniteltu osa
liiketilojen aanimaisemaa, jossa asiakkaiden ja henkildkunnan viihtyvyys on
vahvassa fokuksessa. Tiesitko, etta tutkitusti 78 prosenttia suhtautuu radio-ja
retail-verkostoissa kuultuun aanimainontaan keskimaaraista myonteisemmin
vrt. mainontaan muissa medioissa**. Audiomainonta liiketiloissa siis tuo hymyn
huulille, ja euroja yrityksesi pankkitilille!

Lahteet: *KRT Online 2024, AdsWizz 7/2024, Kantar Mind Kuluttaja H2/2023, RAM huomioarvo- ja vaikuttavuustutkimukset 1/2023-12/2024 **Kantar Adnimainonnan

vaikuttavuustutkimus 4/2024


https://www.bauermedia.fi/totalaudio/
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