Audiomainonnan uvusi aikakausi

Aznen merkitys mediakentdssa on kasvanut ja monipuolistunut kuluneen
vuosikymmenen aikana. Perinteisesti radio on ollut yksi vahvimmista
joukkoviestimista, ja vaikka mediankulutuksessa on tapahtunut suuria
muutoksia, audio on sailyttanyt vahvan asemansa. FM-radio tavoittaa
laajimman yleison, lisaksi digitaalinen audio on kasvanut merkittavasti.

Viime vuosikymmenen aikana mediankulutus on muuttunut huomattavasti.
Painetun median merkitys on vahentynyt, televisiomainonta on sopeutunut
suoratoistopalveluiden nousuun, ja digitaaliset alustat ovat kasvattaneet
osuuttaan mainosmarkkinoista. Radiolla on ollut tdssa muutoksessa erityinen
rooli: FM-radion asema on vakaa, ja audio on laajentunut uusille alustoille.

Vuonna 2024 audio tavoitti yli 90 prosenttia suomalaisista viikoittain. FM-radio
on tavoittavin yksittainen audiomedia, ja digitaalinen audio tuo merkittavan
lisatavoittavuuden, erityisesti nuoremmille kuuntelijoille. Musiikin striimaus on
toiseksi suosituin audiomuoto, ja podcastit seka nettiradiot ovat
vakiinnuttaneet paikkansa osana kuuntelutottumuksia. Suomalaisten
mediapaivasta noin 22 % kaytetaan audion parissa. Kuuntelu on
monimuotoistunut ja mukautunut eri elamantilanteisiin ja tarpeisiin.

Maria Lehto
Data & Insight Strategist

Audiomainonta on kokenut vastaavan kehityksen kuin audion kuuntelu: se on
monimuotoistunut ja sen vaikuttavuus on kasvanut.

2020-luvulla audiomainonta on noussut yhdeksi vaikuttavimmista
mainosmuodoista. Sen huomioarvo on toiseksi korkein television jcilkeen, ja
sen pitkdkestoinen vaikutus on vahvempi kuin muiden medioiden.

Audiomainonta on myds strategisempaa kuin aiemmin — mainonnan laadun
paraneminen ja brandayksen vahvempi hyddyntaminen ovat nostaneet sen
tehokkuutta. Vaikka kotimaisen mediamainonnan kokonaispanostukset ovat
laskeneet vuosien aikana, audiomainonnan osuus on kasvanut kuudesta
prosentista yhdeksaan prosenttiin.

Audiomarkkina ei ole vain sailynyt vahvana, vaan se on kehittynyt
monipuolisemmaksi kuin koskaan. FM-radio, digitaalinen audio ja uudet
audiopalvelut taydentavat toisiaan, tarjoten kuuntelijoille joustavia tapoja
kuluttaa sisaltdja. Tulevaisuudessa aanisisalldt ja audiomainonta integroituvat
yha tiiviimmin osaksi monikanavaista mediaymparistda, jossa eri audiomuodot
tukevat toisiaan.



Kotimaisen median mainospanostukset laskeneet
- radion osuus panostuksista tasaisessa kasvussa
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» Panostukset kotimaiseen mediaan ovat
laskeneet 10 vuodessa 1057 miljoonasta eurosta
786 miljoonaan euroon (-271 milj. euroa)

» Panostukset ovat siirtyneet kotimaisista
medioista ulkomaisille jateille: 2024 kolmannes
kaikista mainoseuroista, 483 miljoonaa euroa, meni
some- ja hakusanamainontaan

» Printtimainonnan osuuden lasku on ollut jyrkka,
47 prosentista 20 prosenttiin

» Vastaavasti muiden medioiden panostusten
osuus on kasvanut. Kotimainen verkkomedia on
ollut suurin kasvaja mainoseurojen siirtyessa
painetusta mediasta digitaaliseen

» Radion osuus on kasvanut tasaisesti 6
prosentista 9 prosenttiin

Lahde: Kantar Ad Intelligence 2024 (verkkomedia kattaa kotimaisen verkkomedian panostukset, graaffissa ei ole mukana some- ja hakukonemainonnan panostuksia)



Audio tavoittaa yli 90 prosenttia suomalaisista

100% » Avudio tavoittaalahes koko vaeston

» Digitaalisen audion tavoittavuus on
voimakkaassa kasvussa seka koko vaestossa etta

90%

80% erityisesti 25-54-vuotiaiden keskuudessa
70% » Digitaalisen audion merkitys kasvaa vuosittain.
Se taydentaa FM-radion kattavaa tavoittavuutta
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Lahde: Finnpanel KRT 2019-2024. Digitaalinen audio kattaa nettiradion, musiikin, podcastien ja radio-ohjelmien tallenteiden kuuntelun koti-
ja ulkomaisilta alustoilta.



Audiomainonnan tulokset ovat vahvistuneet viime vuosina
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» 2020-luvulla audiomainonnan tulokset ovat kasvaneet kohisten

» huomioarvo (28 %) on TV-mainonnan jalkeen toiseksi paras
eri medioista

» puoliintumisaika on korkein kaikista medioista.
Puoliintumisaika on 1,4 viikkoa, jonka jalkeen mainonnan
myyntia tai verkkosivuliikennetta ajava vaikutus puoliintuu

» ROMI5,10n paras offline-medioista

» Audiomainonnan tulosten vahvistumiseen on vaikuttanut muun
muassa laadukkaammat mainossisallot seka audio brandayksen
hyddyntaminen. Audiota myds hyddynnetaan mainonnassa
pitkakestoisemmin ja strategisemmin.

» Audion mainospanostusten osuuden kasvulla on selkeasti
positiivisia vaikutuksia erityisesti huomioarvoon ja ROMlin

Lahde: Dagmar 8/2024, ROMI-tietopankki (yli 200 mallinnusta) ja Kampanjatutkimustietopankki (1200 kampanjaa)



Mediapaivasta yli viidennes vietettiin audion parissa

» Vuonna 2023 suomalaiset kuluttivat keskimaaraisena paivana aikaansa Muut 21%
eri medioiden parissalahes 9 tuntia

» Yliviidennes mediapaivasta kulutettiin audiomedioiden parissa L.
Total Printti13 %
» Enitenaikaa audiopalveluista kului radiota lahetysaikaan kuunnellen

» Digitaalisten audiopalveluiden osuus Total Audion kulutuksesta oli
Mind-datan mukaan 41 prosenttia

» Digitaalisia audiomedioita ovat radio netin kautta kuunneltuna,
audio- ja podcast —palvelut seka musiikin suoratoistopalvelut

Total Audio 22 %

Total TV 44 %

Lahde: Kantar Mind Kuluttaja 2023, Suomalaisen Mediapaiva/Minuuttimaarat mediaryhmittdin %, kaikki 15-74 —vuotiaat



Digitaalisen audion kuuntelu tuo lisatavoittavuutta FM-radiolle

Nettiradiot & on-demand sisilldt Nettiradiot, on-demand sisallot & musiikin
striimaus
16-29 v. 25-54v. 16-29 v. 25-54v.
B Fm-radion viikkotavoittavuus Digiaudion lisatavoittavuus viikossa

Viikkotavoittavuus medialajeittain 16—64v.

79
67

FM-radio Musiikin striimaus Podcastit Nettiradiot Radio-ohjelmien Aznikirjat
tallenteet

Lahde: Nain suomalainen kuuntelee 2024, Nepa & IAB

» IAB:nja Nepan tekemassa Nain suomalainen kuuntelee 2024 -
tutkimuksessa tutkittiin myos digitaalisen audion kulutusta

» Audio tavoittaaihmiset monikanavaisesti ja mukautuu eri
kuuntelutottumuksiin -ja tarpeisiin

» FM-radioon tavoittavin audiomedia, musiikin striimaus
toiseksi tavoittavin. Podcastien ja nettiradioiden tavoittavuus on
tasaista

» Nettiradioiden, on-demand -sisaltdjen (podcastit ja radio-
ohjelmien tallenteet) ja musiikin tuoma lisatavoittavuus FM-
radiolle on jo merkittava, erityisesti nuoremmassa
kohderyhmassa



Kaupallisen radion tavoittavuus on korkea kaikissa ikaryhmissa
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Lahde: KRTonline vuosiraportti 2024

Bauer Media

» Kaupallinenradio tavoittaa suomalaiset erinomaisesti

Kaupallisen radion tavoittavuus (vko)
» 67 %suomalaisista (9+)
» 75%25-54-vuotiaista

» Kaupallisen radion parissa viihdytaan pitkia aikoja. Pitkat
kuunteluajat lisdavat erityisesti mainonnan tavoittavuutta ja
vaikuttavuutta.

Kaupallisen radion kuunteluaika (vko)
» Kaikki suomalaiset11h 39 min (9+)
» 25-54-vuotiaat10 h 47 min



Kotimainen mediamarkkina laski 3 % edellisesta vuodesta —
audiomainonnan lasku oli pienempi, 2 %

Radion mainospanostukset toimialoittain 2024

Muutos v. 2022 %

Vahittaiskauppa

-0,2%

Muut toimialat -8,7 %

Autot

0,4 %

Vapaa-aika ja urheilu -12,5%

Matkailu ja liikenne
Elintarvikkeet

Finanssiala

Mediat ja kustantajat
Laakkeet ja apteekkituotteet
Telepalvelut

Tietotekniikka, audio ja video

Pukeutuminen ja vaatetus

Lahde: Kantar Ad Intelligence 2024

13,7 %
16,6 %
-4,4%
-8,4 %
-3,1%
-8,8 %
-8,7 %

71%

Mainonnan vuosi oli haasteellinen ja markkina laski toista vuotta
000¢ Perajalkeen, vaikuttaen myos audiomainonnan panostuksiin.
16 235 . .. .
» Total Radioon* panostettiin 69 milj. euroa vuonna 2024
16 022 » FM-radiomainonnan osuus oli 64,8 milj. euroa ja
digitaalisen mainonnan 4,3 milj. euroa

72 . . .
5720 » Radiomainonnan osuus kotimaisesta
4 470 mediamainonnasta oli 9 prosenttia
» Haku-jasomemainonnan sisaltavasta
4434 mediamainonnasta radiomainonnan osuus oli 5 prosenttia
4392
4348
2646
2220 *Total Radio sisdltdd FM-radiomainonnan seka radioiden myyman
digitaalisen mainonnan.
2172
765
631



Audiomainontaan selvasti yli
keskiarvon investoineet toimialat

Vuonna 2024 viisi toimialaa panosti audiomainontaan selvastiyli
keskiarvon. Toimialat ja audiomainonnan osuudet mediamainonnasta:
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Lahde: Kantar Ad Intelligence 2024
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Kaupallinen radio tavoittaa massiivisesti kulutusvoimaisimmat ikaryhmat

Suomalaisten ka. ansio- ja paaomatulot

ja kaupallisen radion tavoittavuus (%) » Verohallinnon vuoden 2023 ansio- ja padomatulot —

selvityksen mukaan kulutusvoimaisimmat ikaryhmat ovat 35-
75% 54 vuotiaat seka 55-64 vuotiaat

8569 ¢ 10195 > !(ziupalli'r)en r.adio tgvoit.taa nama kulutusvoimaisimmat
61% 61% ikaryhmat erinomaisesti

» Vaikka 65-74 vuotiailla tulot pienenevat, on heilla
merkittavastivarallisuutta, keskimaarin 290 000 € per
kotitalous (Tilastokeskus 2019)

78%

18-34 35-54 55-64 65-74

Veronalaiset paaomatulot ka./v €
mmm Ansiotulot ka./v €
= Kaupallisen radion viikkotavoittavuus %

Lahteet: Verohallinto: Vuoden 2023 ansio- ja padomatulot, Finnpanel KRT Online 2024, Tilastokeskus: Kotitalouksien varat, velat ja tulot 2019 B



Mainonta Bauver Median Total Audiossa

kasvattaa mainontaa huomanneiden ma
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Spottikampanjat 2023-2024 B Total Audio -kampanjat 2024

Lahde: RAM huomioarvo- ja vaikuttavuustutkimukset 1/23-12/24, tutkittujen kampanjoiden maara: 177

raa merkittavasti

Kuuntelun monipuolistuminen kehittaa myos audiomainonnan
mahdollisuuksia. Bauer Median Total Audio -kampanjoiden
mediaanitulokset ovat jalkimittaustutkimuksissa paremmatkuin
muiden spottikampanjoiden mediaanitulokset:

» Huomioarvo: +8 prosenttia
» Total Audion moninaiset kohtaamispisteetlisaavat
mainonnan tavoittavuuttaja vahvistavat huomioarvoa
» Keskittyneisyys: +3 prosenttia
» Audiomainonta vangitsee kuuntelijan huomion, ja erityisesti
digiaudio mahdollistaa keskittyneen ja hairiottdoman
kuuntelun
» Ostoaikomus: +10 prosenttia
» Audiomainonta on vaikuttavaa korkean huomioarvon ja
harkinnan ansiosta. Retail-audioverkoston vahvuus on viestin
kuuluminen lahella ostohetkea

Total Audio yhdistaa kuuluvuuden Bauer Median FM-radioissa,
AudioXi:ssa seka audion retail media —verkostossa. Tavoittavuuden
kasvun ohella Total Audio tarjoaa spottikampanjointiin verrattuna
keskimaarin 750 000 enemman mainontaa huomanneita henkildita.


https://www.bauermedia.fi/totalaudio/
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