Esipuhe

Vuonna 2025 saimme juhlia 150 -vuotiasta Bauer Media Groupia, 40 -vuotiasta kaupallista radiota Suomessa ja toki
myQos sita, etta Bauer Media Audiolla tuli tayteen ensimmainen kymppi Suomen markkinassa. Kymmenessa vuodessa
olemme kasvaneet markkinajohtajaksi — neljasta radiobrandista audiobisneksen suunnannayttajiksi. Olemme
rakentaneet vahvan brandiportfolion, tehneet strategisia yritysostoja ja lanseeranneet uusia palveluja, kuten Retail
Audion ja BAD Agencyn.

Vuonna 2026 haluamme tarjota asiakkaillemme entistakin enemman syyta iloon ja aihetta juhlaan, siksi olemmekin
kehittaneet omaa toimintaamme ja audioverkostoamme asiakkaidemme viesteja kuunnellen ja tarpeita huomioiden.

» Digitaalisen audion kuuntelu kasvaa ja kehittyy. Vahvistaa asemaamme suurimpana ja tavoittavimpana
digiaudiotoimijana.

» Retail median mahdollisuudet kiinnostavat entista enemman. Kehitamme toimintaamme Retail Audion
kansainvalisena suunnannayttajana.

» Tekoaly ja teknologinen kehitys muuttavat ja suoraviivaistavat toimintatapoja. Innovoimme, pilotoimme ja
tuomme markkinoille vusia palveluja, jotka keventavat asiakkaan kustannuksia ja lisaavat tehokkuutta, nopeutta

jajoustavuutta.

Kaikki tama tehdaan samalla kun varmistamme tekemisemme keskidssa olevan broadcast-radion kehityksen,
vahvistamme yhteistyota ulkomainonnan markkinajohtajan, Bauer Media Outdoorin, kanssa ja kehitamme BAD
Agencyn palvelutarjoamaa seka Suomessa etta ulkomailla.

Tastdkaan vuodesta ei tuu tylsaa. Tasta tulee kivaa!

- Sami Tenkanen, toimitusjohtaja
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Aikainvestoida audioon

Vuonna 2025 audion osuus vahvistui kotimaan mediamarkkinasta nousten jo Iahes 10 prosenttiin (1-9/2025). Suunta on oikea,
mutta investoinnit tulisi rohkeasti mitoittaa audion todellisen potentiaalin mukaan. Audiomainonnan tulokset ovat
vahvistuneet budjettien kasvun seka audion pitkajanteisen hyddyntamisen myota. Laadukkaammat audiosisallét ja audio
branding ovat kasvattaneet audiomainonnan vaikuttavuutta.

Elamme kokonaisvaltaisen audion aikakautta. Audion monipuolisen kuuntelun ja vaikuttavuuden huomioiden olemme
panostaneet audiomainonnan verkostojen kehittamiseen. Mainostajalle tama tarkoittaa uudenlaisia mahdollisuuksia pitaa
brandi mielessa, inspiroida ja aktivoida. Tavoittavasti, erinomaisella toistotasolla, erottuvastija kustannustehokkaasti.
Audioon on aika investoida enemman.

Audioverkostomme tavoittaa huikeat 3,6 miljoonaa kuuntelijaa viikossa. Kaikissa ikaryhmissa viikkotavoittavuutemme on yli
80 %. Total Audiomme tarjoaa merkittavan kasvun audiomainonnan jo valmiiksi korkeaan vaikuttavuuteen. FM-
spottimainontaan verrattuna Total Audio —mainonta kasvattaa entisestaan tavoittavuutta ja mainontaa huomanneiden g Y
maaraa, kampanjan huomioarvoa (digiaudion keskittynyt kuulokekuuntelu) seka ostoaietta (Retail Audio lahelld ostohetked). b

/

"Audio is memory, and memory is money.”
Steve Keller, Sonic Strategy Director, Studio Resonate ‘

Mikaan mainonta ei toimi, jos se ei herata tai jata muistijalkia. Audion vahvuus asuu nimenomaan vaikuttavuudessa. Audio | . .
vaikuttaa suoraan tunteisiin ja jattaa vahvat, pitkakestoiset muistijaljet. Jakamalla edellisvuosien FM-radiokampanjoiden G
budjetteja entista laajempiin ja vaikuttavimpiin audioverkostoihin kampanja ei saavuta sita audion potentiaalia, joka olisi "\,;
tarjolla. Investointi audioon kannattaa, silla audiolla on erittain korkea ROMI, Return on Marketing Investment, ja osana i
kokonaisuutta se voi lahes tuplata kampanjan Total ROMin. Mediainvestointisi on turvassa kun sijoitat sen audioon.

Tehdaian yhdessa vuodesta 2026 menestyksekis hyddyntamalla audion koko potentiaali!

- Janne Turunen, myyntijohtaja



Bauer Median audioverkostoilla
3,6 miljoonaa kuuntelijaa viikoittain

Retail Audio
2,6M

Kaupallisen FM-kuuntelun nro1
» 13 valtakunnallista radiokanavaa
» 4 paikallista radiokanavaa

audioXi, Suomen suurin digiaudioverkosto
» mm. RadioPlay, Podplay ja Soundcloud

R Liveradiot
Suomen suvurin retail audion verkosto

» mm.liiketilat, kauppakeskukset, kuntosalit 2 3M
? di""'ib

avdioXi

™

Lahteet: KRT Online 2024, AdsWizz 5/2025, Kantar Media Forum-paneeli 5/2025, Ndin Suomi kuuntelee —tutkimus 6/2024 Nepa, IAB ja Radiomedia
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Aini on kaikkialla — tasllakin!
Bauer Median Total Audio on radiossa, digiaudiossa ja retail mediassa

Total Audiolla tavoitat enemman, kerrot brandisi tarinaa kaikkialla ja kasvatat kampanjasi yhteisvaikutusta.

Tavoitat kattavasti

» Huikea, yli 80 % viikkotavoittavuus kohderyhmissa
» 15-34v.|25-44v.|35-54v.

» lapsiperheet | paattdjat | autoilijat

Brandisi kuiskaa korvaan juuri oikealla hetkella

» Monipuoliset kohtaamiset pitavat brandisi top of mindissa aamusta iltaan
» kotona, toissa, lounastunneilla, liikenteessa ja ostoksilla

Merkittava kasvu mainontasi vaikuttavuudessa
» FM-spottimainontaan verrattuna Total Audio -mainonta tarjoaa keskimaarin
+750 000 enemman mainontaa huomanneita henkildita
+520 000 enemman mainontaan keskittynytta
+277 000 enemman ostoaikeen kasvamisen huomannutta

Lahteet: KRT Online 2024, AdsWizz 8/2024, Kantar Media Forum-paneeli 5/2025, RAM huomioarvo- ja vaikuttavuustutkimukset 1/2023-
12/2024, Nain Suomi Kuuntelee -tutkimus 6/2024 Nepa, IAB ja Radiomedia
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Vuosi 2026 vauhdittaa audiobrandejamme

Vuosi 2026 tuo mukanaan vuden vaihteen meidan radio- ja audiobrandeillemme. Tavoitteenamme on vahvistaa asemaamme erityisesti
25-54~-vuotiaiden yleison parissa, tarjoten sisaltdja, jotka koskettavat, viihdyttavat ja puhuttelevat, arjen joka hetkessa. Panostamme
siihen, etta jokainen kanavamme tarjoaa entista kiinnostavampaa, laadukkaampaa ja kohderyhmaa puhuttelevampaa sisaltda, ja siten
entista parempia mahdollisuuksia mainostajille menestya.

NRIJ jatkaa vahvaa nousuaan nuoren aikuisyleison suosikkina. Syksylla lanseerattu uusi aamuohjelma, Saarinen Shoy, on saanut
erinomaisen vastaanoton, ja sen todellinen vaikutus nakyy ensi vuonna. Aamun energinen ote ja musiikin ajankohtaisuus tekevat NRJ:sta
entista relevantimman mainosymparistdon nuorekkaalle kohderyhmalle.

SuomiRap kasvaa vauhdilla ja vuosi 2026 on l[apimurron vuosi. Nostamme kanavan tunnettuutta kiihdyttamalla monikanavaista
sisallontuotantoa. Rap on taman hetken suosituin musiikkigenre nuorten keskuudessa, ja tulevana vuonna hyddynnamme sen tayden
potentiaalin. Kanavalla on vahva mahdollisuus myds elamyksellisissa tapahtumissa, esimerkkina vuosi vuodelta kasvava SuomiRapin
Itsenaisyyspaivajuhla.

Radio City panostaa myos ensi vuonna vahvasti sisaltoihin. Rock-musiikki on jalleen kovassa nosteessa, ja Radio City tarjoaarockin
ystaville entista puhuttelevampaa sisaltda, joka yhdistaa musiikin, elaman ja asenteen tavalla, joka tekee Radio Citysta mainostajille
ainutlaatuisen kanavan tavoittaa intohimoisen kohderyhmansa.

Radio Nova on Suomen kuunnelluin kaupallinen radiokanava. Kehitamme prime time -sisaltdja, jotta Radio Nova sailyttaa vetovoimansa
myos vuonna 2026 ja tarjoaa mainostajille edelleen markkinoiden laajimman ja sitoutuneimman yleison.

Kotimainen musiikki jatkaa suosiotaan, ja sen vetovoima on aistittavissa myos Iskelman ja SuomiRockin kasvumahdollisuuksissa. Naissa
kanavissa yhdistyvat tuttuus, kotimaisuus ja vahva tunne. Juuri nama asiat tekevat niista tehokkaita ymparistdja tavoittaa suomalaiset

arjessajatunteissa.

- Osku Nurmi, ohjelmajohtaja




Bavuer Media Audio on kaupallisen radion markkinajohtaja

» Bauer Media Audion radioilla on koko 9+ vaestossa 48 %

kaupallinen kuunteluosuus

» Tavoitamme yli 2,3 miljoonaa suomalaista viikoittain

» Bauer Media Audioja Radio Nova ovat markkinajohtajia

viikkotavoittavuudessa (9+)

» Bauer Media Audionradiot 2 313000

» Sanomanradiot1859 000
» Radio Nova 955000
» SuomiPop 674000

Lahde: Finnpanel KRT Online, 6kk data, 4-9/2025

9+ kaupallinen kuunteluosuus %
6kk data, 4-9/2025
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Bavuer Media Audion radiot on markkinajohtaja kaikissa

ikaryhmissa

» Radioidemme kaupallinen kuunteluosuus on
vahvistunut kaikissa ikaryhmissa viimeisen kahden
vuoden aikana

» Osuutemme on kasvanut merkittavasti erityisesti
15-24 vuotiaissa

» 25-54vuotiaiden osuuden kasvattaminen on
fokuksessamme myos vuonna 2026

Lahde: Finnpanel KRT Online, 6kk data, 3-8/2025, Kaupallinen kuunteluosuus (tavoittavuus ja tavoitettujen
kuunteluminuutit)

Kaupallinen kuunteluosuus %, 6kk data, 3-8/2025
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Audiomainonnan vaikuttavuustulokset ovat vahvistuneet
viime vuosinha

Audiomainonnan Audiomainonnan Audiomainonnan » 2020-luvulla audiomainonnan tulokset ovat kehittyneet
huomioarvo puoliintumisaika ROMI » huomioarvo (28 %) on TV-mainonnan jalkeen paras eri
. (vko) medioista
5,1 » myyntivaikutuksen puoliintumisaika on korkein kaikista
. 1.4 4,7 medioista. Puoliintumisaika on 1,4 viikkoa, jonka jalkeen
23% mainonnan myyntia tai verkkosivuliikennetta ajava
vaikutus puoliintuu
1 » ROMI5,10n paras offline-medioista
» Audiomainonnan tulosten vahvistumiseen ovat
vaikuttaneet mm. audiobudjettien osuuden kasvu seka audion
hyddyntaminen pitkakestoisemmin ja strategisemmin.
» Laadukkaammat mainossisallot seka audiobrandayksen
hyddyntaminen ovat myods kasvattaneet vaikuttavuutta.
2000-2019 2020-2024 2012-2023  2020-2023 2012-2021  2012-2023

Lahde: Dagmar 8/2024, ROMI-tietopankki (yli 200 mallinnusta) ja Kampanjatutkimustietopankki (1200 kampanjaa) B



Audiomainonnallaon
korkea huomioarvo

Huomioarvo % 2016-2024
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Lahde: OMG 2016-2024, monimediakampanjoiden tutkimusdata (502 kampanjaa)

17% 17%

Audiomainonta nostaa
kokonaishuomioarvoa

Kokonaishuomioarvo %

53%

Audio El mukana
kampanjassa

60%

Audio ON mukana
kampanjassa
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Audio nostaa muiden medioiden huomioarvoa

Audiomainonnan vaikutus eri medioiden huomioarvoon

50%
45% 43%  42%
40%
25% +5 %-yksikkbd +3 %-yksikkbd + 2 %-yksikkbd
30%
9 23% 23% 23%
25% 21% 20% 21%
9, (¢) 18% (¢)
20% 16% 17% 17%
15%
10%
5%
0%
Printti Ulkomainonta Display TV Some Online Video
B Audio ON mukana Audio El ole mukana

Lahde: OMG 2016-2024, monimediakampanjoiden tutkimusdata (502 kampanjaa)



Audiomainonnan ROMI on korkein Audiomainonta
kaikista offline-medioista kasvattaa Total ROMia

ROMI 2012-2023 Total ROMI
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Lahde: Dagmar 8/2024, ROMI —tietopankki (yli 200 mallinnusta) B



Audiomainonnan myyntivaikutusaika on pitka, ja se on
kasvanut viime vuosina

Mainonnan vaikuttavuuden puoliintumisaika medioittain, viikkoa*

1,4 2020 -2023
1,2
1,0
0,9 0,9
0,7
0,5 0,5
0,4

0,1

Audio TV Printti Aikakauslehdet Elokuva Ulkomainonta  Online TV Display Meta SEA

* Mainonnan vaikuttavuuden puoliintumisaika on se aika, jonka jalkeen vield puolet mainonnan myyntid/verkkosivuliikennetta ajavasta vaikutuksesta on jaljella.
Lahde: Dagmar 8/2024, ROMI —tietopankki (yli 200 mallinnusta) ja Kampanjatutkimustietopankki (1200 kampanjaa)



Audiomainonta saa pisimman huomioajan
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Lahde: Dentsu, Lumen Research 8/2023: Attention Economy Study



Bavuer Media Audion radiokampanjoiden huomioarvo ja
vaikuttavuus ovat korkeat
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Lahde: RAM huomioarvo- ja vaikuttavuustutkimukset 1/22-10/24, 240 tutkimusta, 79 624 vastausta, mediaanitulokset B
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Uudet teknologiat boostaavat digiaudion
menestystarinaa

Vuonna 2026 digitaalisen audion tarina kehittyy harppauksin - seka sisalldllisesti etta mainonnan nakdkulmasta. (f
Haluamme tuottaa digitaalista audiota ja podcasteja entista monikanavaisemmin. )
» FM-sisalloista merkittavimmat jalkikuuntelupodcastimme ovat Saarinen Shoy, Esko Eerikaisen
Sunnuntaibrunssija Radio Novan aamun podcast. Uusina audiovaikuttajina meilla NRJ:n Mari-Prinsessa,
Radio Novan Veronica Verho ja Radio Cityn Jone Nikula.
» Podcast-sisalldissa fokusoimme erityisesti nuorempaan, 15-34—vuotiaiden kohderyhmaan. Uusimpia
podcastejamme ovat mm. dekkaristi Elina Backmanin ja rikoskirjailija Heidi Holmavuon Sukellus pimeaan,
Lola Odusogan ja Lotta Backlundin Milfventures sekda Anna Perhon ja Laura Satamon Ei millaan pahalla.
Omien podcast-sisaltdjemme ohella lisaamme myds lisensoitujen podcastien maaraa.
» Vuonna 2026 myds urheilun ymparille rakentuu vusia yhteistydomahdollisuuksia.

Digitaalisessa audiomainonnassa alkaa uusi aikakausi sen muuttuessa dynaamisemmaksi ja datavetoisemmaksi. \ e
» Personoidutja kontekstuaaliset audioratkaisut lisaantyvat — viestit elavat tilanteen, sijainnin tai sisallon mukaan.
» Lanseeraamme dynaamisen audiomainonnan tyokalun,jonka avulla mainostajat ja mediatoimistot voivat tuottaa
materiaaleja audiokampanjoihinsa reaaliajassa. Kylla, kuulit oikein! Kerromme tasta lisaa alkuvuodesta!

Jatkamme vahvaa panostusta digitaalisen audion sisaltdihin ja innovaatioihin. Kun vahva sisaltd kohtaa alykkaan teknologian,
syntyy markkinointia, joka koskettaa, erottuu ja tuottaa tuloksia.

- Laura Bjorkskog, Head of Digital Ad Operations rB

Lahde: Statista Market Insights, Targetspot; Adswizz



Digitaaliset audiopalvelut kasvattavat
audion kokonaistavoittavuutta

Kuunnellut viikon aikana, %

Kotimaiset digiaudiopalvelut 6% 7%

29 24%

Molemmat 6%

10%

FM-radio

Kaikki 9+ 9-24v 25-54v

Lahde: Finnpanel KRT, lisakysymyksiin vastanneet 2024, radion livekuuntelu sekd On demand —sisaltdjen kuuntelu kotimaisilta audiotaloilta

4%

21%

55+v



Digiaudiolla on viikoittain jo 3 miljoonaa kuuntelijaa

Digiaudiopalvelujen kuuntelun
viikkotavoittavuuden kehitys 9+ vaestdssa

56,7 % 58,8%
» Finnpanel vudisti KRT-mittauskyselyaan siten, etta

vuodesta 2024 alkaen on pystytty erittelemaan FM-
radiokuuntelun paalle digitaalisen audion kuuntelu

» Talla hetkella digitaalinen audio tavoittaa jo lahes
60 % kaikista yli 9-vuotiaista viikoittain

» Digitaalisen audion sisaltotarjoaman kasvaessa
uskomme digiaudion kuuntelun kasvuun ja
vahvistumiseen erityisesti alle 55-vuotiaiden
ikaryhmissa

2024 1-8/2025

Lahde: Finnpanel KRT Online: Muun audion ja podcastien kuuntelu



Jo kolmannes 15-34—vuotiaista kuuntelee podcasteja
viikoittain

Podcastien ja kaupallisen radion viikkotavoittavuus, %

80

77 75
69
57
51
33 34
26
18
13
7
15-24y 25-34y 35-44y 45-54 y 55-64 y 65-y
Kaupalliset radiot Podcastit

Lahde: Finnpanel KRT Online 2024: Kaupallisten radioiden ja podcastien kuuntelu



Bauer Media Audion digitaalisen
auvdioverkoston, audioXi:n avainluvut

>1 milj.

uniikkia kuuntelijaa viikossa

>84 milj. ‘ >30

impressiota / kk eri audiojulkaisijaa

) £) 3&:& "'@j"

Nl
>18 milj. >6 milj. >18 milj. >42 milj.
Podcast-impressiota / kk Mobiilipeli-impressiota/kk Musiikin striimaus Nettiradioimpressioita/kk

-impressioita/kk
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13% 83% 4% 12% 20% 31% 37 %

Desktop & laptop  Mobiili & tabletti  Alykaiutin 18-24 v. 25-34v.  35-44v. 45+

95 %

Lapikuunteluprosentti,
Listen Through Rate (LTR)

Lahde: AdsWizz B

miehia naisia

@7/) 57% 42 % ‘



Digiaudiomainonta on vaikuttavaa

Digiaudiomainonnan huomioarvo ja vaikuttavuus ovat korkeat
monestakin syysta:

» Kuunneltava sisalto onitse valittua

» 75%suomalaisista kuuntelee digitaalista audiota viikoittain
kuulokkeilla. Kuuntelukokemus on intiimi, mika herattaa
vahvoja tunteita

» Erinomainen LTR%, audioXi-verkostossa mainokset
kuunnellaan keskimaarin 94 % loppuun

» Kohdennettavuus mahdollistaa mainonnan personoinnin

» Mainoshaly on digiaudioymparistoissa maltillista,
mahdollisuus erottautual

» Immersiivisen aanimaailman ja luovan toteutuksen
mahdollisuudet

Lahde: IAB ja Nepa 2023: Nain Suomi kuuntelee -tutkimus
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Retail Audio




Retail Audio — Retail median "Next Big Thing”

Retail media on taman hetken kuumin trendi, ja sen kasvuvauhti on huimaa. IAB Europen ennusteen mukaan Euroopan Retail
mediamarkkinan arvo ylittaa 30 MRD euroa vuonna 2028, ja Suomessa markkinan ennustetaan kasvavan 15-20 % vuosivauhtia.
Retail mediassa visuaaliset pinnat ovat perinteisesti valloittaneet myymalat, mutta nyt on audion kasvun vuoro. Euroopassa
kiinnostus kohdistuu Suomeen, jossa Bauer Media on lanseerannut ensimmaisena markkinana Euroopassa Retail
audiomainonnan verkoston, tavoittaen jo 2,6 miljoonaa suomalaista viikoittain!

Vuosi 2026 on Retail Audion kaupallisen kasvun aikaa. Audiomainonnalla on Retail mediassa uniikki vahvuutensa; visuaalisen
mainonnan kohtaamisesta poiketen audio ei vaadi huomiota, vaan se kuuluu ja vaikuttaa taustalla, kuin huomaamatta. Aanella
on luonnostaan emotionaalinen yhteys - se herattaa muistoja, mielihaluja ja mielikuvia. Ja juuri tasta syysta sita ei voi sivuuttaa,

Retail mediassakaan. Eiihme, etta Retail median monissa seminaareissa kuhistaakin jo "The next big thing in Retail media is Audio”.

Ja Suomi liidaa kehitysta!

Retail mediassa kuultavassa audiomainonnassa piilee valtava potentiaali mainostajille. Retail Audio vastaa tehokkaasti seka
endeemisten, ettd non-endeemisten mainostajien tarpeisiin. Retail Audio —jakelutien avulla mainostajan viesti tavoittaa ja aktivoi
ostohetkella, seka kasvattaa kampanjan peittoa, toistoa ja huomioarvoa. Retail Audio taydentaa audiomainonnan tavoittavuutta
tehokkaasti myos kohderyhmissa, jotka eivat kuuntele FM-radioita. Retail Audio onkin mainostajille kasvualusta, joka kannattaa
ottaa kiinteaksi osaksi audiokampanjoita. Retail mediassa audiomainonta eroaa edukseen myos kustannustehokkuudellaan.

- Outi Hilakari, Head of Retail Audio

Mik&aihmeen retail media?

Retail medialla tarkoitetaan vahittaiskaupan seka kauppapaikkojen monikanavaisia ymparist6ja ja niihin ohjaavia kanavia. Se sisaltda seka online- etta offline -
kohtaamispisteitd asiakkaan koko asiakaspolunvarrella aina tunnettuuden luomisesta aktivoimiseen ja ostopaatdkseen vaikuttamiseen. Retail mediassa ensimmaisen
osapuolen kanavat ovat retailereiden omia kanaviaja kolmannen osapuolen kanavat muiden omistamia kanavia, joissa mainonnan kohdentamiseen

kaytetaan retailerin omistamaa dataa. Bauer Median Retail Audio —mainonta on kolmannen osapuolen kanavissa tapahtuvaa mainontaa, joka soi myymaldiden ja liiketilojen
sisapuolella. Kampanjoidemme data perustuu Retail Audio —kumppaniemme dataan, kuten tuntikohtaisiin kavijamaariin, viipymiin, seka profiilitietoihin.

Lahteet: IAB Europe, IAB Suomi, SOK Smart Marketing ja Clear Channel (Bauer Media Outdoor) Ostokayttaytymis- ja mediankayttotutkimus, 2025,
N:1962 Bauer Media Audio Suomi




Retail Audio -verkostollamme
2,6 miljoonan viikkotavoittavuus

» Retail Audio —verkostomme kasvoi merkittavasti vuoden 2025
aikana ja tavoittaa viikoittain 2,6 miljoonaa henkil6a

» Tavoitetuista 1,15 miljoonaa ei kuuntele radioitamme viikoittain,
joten Retail Audio tuo merkittavan kasvun tavoittavuuksiimme

» Nettotavoittavuudet ketjuittain:

» MallVoicen yli 80 kauppakeskusta: 1,9 miljoonaa
Tokmannit, noin 200 myymalaa: 1,4 miljoonaa
Motonetit, yli 40 myymalaa: 426 000
Gigantit, 37 myymalaa: 137 000

EasyFit, Ole.Fit ja Lady Line-kuntosaliketjut,
noin 70 toimipistetta: 100 000*

vV v v v

*kyseessa bruttotavoittavuus, ei Kantarin mittauksessa

Lahde: Kantar Media Forum -paneeli 5/2025



Aidnimainonta vaikuttaa ostoprosessin eri vaiheissa —
myos ostoymparistoissa

Kuullun aanimainonnan
vaikutus ostoprosessiin

: - . Suunnittelu- ja
Saanut harkintaa aktivoivan vinkin tuotteesta, . . J
palvelusta tai ostopaikasta Harkintavaihe
Saanut hyodyllista tietoa tai ideoita oston
suunnitteluun liittyen
Ostotilanne
Tehnyt herateostoksen ostosreissulla 26%
mainontaa kuultuaan °
Vahvistanut tunnetta oikean valinnan
tekemisesta tuotteen, palvelun tai ostopaikan 19% Oston jidlkeen

suhteen

Lahde: Kantar, Adnimainonnan vaikuttavuustutkimus 4/2024 (N=2264)



BAD Agencyn
audiopalvelut




Aini on kaikkialla — nyt myés markkinoinnin ytimessa

Aani on kaikkialla, ja siksi se kiinnostaa myos markkinoijia. Audion
tunnevaikutus ja pitkan muistijaljen vaikutukset kaupallisten viestien
lapimenolle on ymmarretty — ja se alkaa kuulua markkinoinnin ratkaisuissa.

Taman vuoden hitti, keynote speaker Mark Ritson, tarjoaa tutkimukseen
perustuvan reseptin mainostajan menestykseen. Panostamalla kolmeen
ratkaisevaan osa-alueeseen voi saavuttaajopa 12-kertaisen vaikuttavuuden.

Mark Ritsonin menestysresepti jopa 12-kertaiseen vaikuttavuuteen

1 Luova tunnevaikutus, joka jaa mieleen ja pysyy mielessa
2 selkei bridndays, jotta vaikutus osuu omalle brandille

3 Pitkdjanteinen toisteisuus, muistijaljen tehokas hyédyntidminen

Aani ansaitsee paikkansa brandbookissa. Audio branding maéarittelee, milta
brandi kuulostaa ja tuntuu kaikissa kohtaamishetkissa, miten aanen avulla
luodaan mielikuvaa siita tarkeimmasta, eli omasta brandista; miten sita

tallennetaan kohderyhman kovalevyille johdonmukaisesti, kanavasta toiseen.

Kuulostaa silta, etta audiolla on yllattavan suuri merkitys Ritsonin
menestysreseptissal

Tekoaly mahdollistaa vusia asioita myos audiossa, ja sita hyddynnetaan
monipuolisesti. Viela toistaiseksi ihmisaanet ovat hieman "robottimaisia",
mutta laatu paranee vauhdilla. BAD Agency tutkii ja hyodyntaa jatkuvasti Al:n
mahdollisuuksia niin tuotannoissa, suunnittelussa kuin tydkaluissakin. Tasta
oivana esimerkkina uusi, dynaaminen, Total Audion kaikissa jakelukanavissa
kaytossa oleva tekoalyavusteinen spottityokalu, josta kerromme tarkemmin
alkuvuodesta 2026.

Tekoaly, ollen "yleinen kielimalli", hakee viela paikkaansa erilaistamisen
nakokulmasta. Paljon puhutaan jo siita, tuleeko Al keskiarvoistamaan ja
tasapaistamaan tekemista tarjoamalla kovin samankaltaisia, samaan dataan
pohjautuvia nakdkulmia.

Mediahaly vain kasvaa ja viestien maara on valtaisaa. Kuluttaja kohtaa
paivittain 4 000 —10 000 mainosviestia (lahteesta ja kohderyhmasta riippuen).
Nyt puhutaan paljon nimenomaan erottuvasta mainoskommunikaatiosta,
miten erottua, olla erilainen.

- Sanna Kolamo, johtaja, BAD Agency



Tunne luo yhteyden, erottuvuus rakentaa brandin

% lisatuottoa kasvattavat kampanjat

50%
45% 45%
40%
35%
33%
30%
25%
20%
15%
10% 6%
7% 4% 0 6%
5% b
2%
0%
Alle 6 kk Yli 6 kk Yli1,5 vuotta Yli 3 vuotta
—Tunnistettavat ja tunteisiin vetoavat kampanjat Tunteisiin vetoavat kampanjat Ei-tunteisiin vetoavat kampanjat
Lahde: System1 & Effie. Markkinaneljanneksissa: ylimman ja alimman tahtiarvosanan vertailu. 1265 Yhdysvaltojen, Euroopan, Ison-Britannian ja Irlannin kampanjaa vuosilta B

2007-2023 Effie Case -kirjastosta (ohjelmavuodet 2017-2023). Mainokset on testattu System1:n Test Your Ad -tydkalulla, yli 200 000 globaalilla vastaajalla.
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Mita teemme?

Palvelemme niin sisaisia kuin ulkoisia Bauer
Median asiakkaita monipuolisen aanen suunnittelussa

Brandays

Konseptit
Kampanjakonseptit
Vaikuttajakampanjat
Promootiot
Mainonta
Suunnittelu
Tuotanto

Adnet, musiikki, spiikkaukset . an e :
Podcastit re

Kanavariippumaton aanikonsultointi

AUDIO




Keita olemme?

1 5 vuotta
O toiminnassa
/100
9 O asiakaskohtaamisten

tyytyvaisyysaste

projektia takana

1 o o o tuotannoista
audiokonsultointiin
Z Z aaniammattilaista




Audiovaikuttajayhteistoillamme on todella korkea
huomioarvo ja vaikuttavuus

90
80
70
60
50
40
30
20
10
0
& & RN & & N & S
'\0 6& Co& & ; © % i> S N \\\ & & 'fzr“ -be o% .\l-o
Q 0 O NE B @ & © N & & & & N >
O & & & & & & & c & N N4 Q e
& ™ ™ O N R e D & <& & °
e’ S '\é & S O
N I N S &
Tietoisuus Harkinta Vaikuttavuus

Lahde: RAM huomioarvo- ja vaikuttavuustutkimukset 1/22-10/24, 46 tutkimusta, 15 291 vastausta: Mediaanitulokset B



Muista ainakin nama

» Bauer Median Total Audio tuo audiomainonnan FM-
radioiden ja digitaalisen audion lisaksi Retail mediaan.
Tavoitat audiomainonnallasi enemman, kerrot brandisi
tarinaa kaikkialla ja kasvatat kampanjasi yhteisvaikutusta.

» Korkea ROMI puoltaa audion investointitason nostoa.

» Audiois memory,and memory is money.

» BAD Agency auttaa brandiasi tekemaan aanesta

i TA KEAWAY
- B
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