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Kaupallinen radio 40 vuotta

Kun radio meni nettiin — Kiss FM:n
digitaalinen visio vuonna 1995

Kiss FM syntyi tilanteessa, jossa kaupallinen radio oli Suomessa vasta
kehittymassa. Kiss FM erottui joukosta nuorekkaalla ja energisella otteellaan,
kansainvalisella soundillaan ja rohkeilla kampanjoillaan. Kanavan konsepti
perustui ajan hermolla oleviin hittibiiseihin, ravakkaan juontotyyliin ja
vuorovaikutteisuuteen kuuntelijoiden kanssa.

Mutta Kiss FM ei ollut pelkka radioasema — se oli kokonainen mediabrandi, joka
pyrki hyddyntamaan vuden ajan teknologioita ennen muita. Kiss FM:lla oli yksi
ensimmaisista nuorille suunnatuista verkkopalveluista, Euroopan ensimmainen
nettichat -palvelu, ja oma kissnet -virtuaalinen nettipalvelu ilmaisine
sahkopostiosoitteineen kuuntelijoille.

Vuonna 1995 kaynnistynyt Kiss FM:n tarina ei ollut pelkastaan vusi radioasema,
vaan myos ennakkoluuloton teknologinen kokeilu, joka osaltaan ennusti
tulevaisuuden mediaymparistda. Tassa hetkessa, kun digitaalisuus on
joitsestaanselvyys, on hyva muistaa, etta kaikki alkoi pienista,

mutta rohkeista askelista — kuten Kiss FM:n ja kiss.fi:n

lanseerauksesta lahes kolme vuosikymmenta sitten.

Itse sain kunnian suunnitella, konseptoida ja jopa koodata ensimmaiset kiss.fi -
verkkosivustot. Koodarihan mina en ole, mutta eipa ollut silloin kovin montaa
muutakaan tarjolla!
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Kun radio meni nettiin

Vuosi 1995 oli kaanteentekeva Suomessa — Euroopan unioniin liittymisen ohella maamme koki digitaalisen murroksen ensiaskelet. Internet oli viela uusi ja
harvojen tuntema teknologia, mutta visionaariset yritykset huomasivat sen potentiaalin. Yksi merkittavimmista lanseerauksista tuona vuonna oli myos
vusi formaattiradio, Kiss FM. Radiokanava, jonka studiossa ei ollut yhtdan CD -levya vaan musiikki tuli tietokoneelta. Radiokanava, joka mullisti
suomalaisen radioalan ja toi mukanaan innovatiivisen verkkopalvelun, kiss.fi:n.

Kiss.fi — edellakavija verkkomaailmassa

Vaikka internet oli vuonna 1995 vasta harvojen kaytdssa, Kiss FM:lla huomattiin sen mahdollisuudet tukea kaupallista menestysta. Kiss.fi oli jotain taysin
uutta suomalaisessa mediakentassa: se ei ollut vain staattinen infosivu, vaan interaktiivinen alusta, jossa kayttajat pystyivat keskustelemaan keskenaan
(chat), adnestamaan kappaleita ja ottamaan osaa kaupallisiin brandimarkkinoijien kilpailuihin.

Kiss.fi:n kautta syntyivarhainen digitaalinen yhteisd, jossa kuuntelijat pystyivéit tuntemaan itsensd osaksi Kiss FM:n maailmaa. Tédmdé oli

merkittdvd askel kohti sellaista digitaalista viestintdkulttuuria, joka on nykydicin arkipdiivdd.
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Kun radio meni nettiin

Hotelli Chat — Suomen ensimmaéiinen chat-kanava

Yksi kiss.fi:n suurimmista innovaatioista oli Hotelli Chat, joka oli ensimmainen
chat-kanava Suomessa ja tietojemme mukaan koko Euroopassa. Tama
ainutlaatuinen palvelu mahdollisti kayttajille reaaliaikaisen keskustelun muiden
netinkayttajien kanssa, aikana jolloin sosiaalinen media oli viela tuntematon
kasite. Hotelli Chatissa kayttajat loivat hahmonsa ja saattoivat siirtya eri
huoneisiin keskustelemaan muiden kanssa. Se oli varhainen esimerkki
virtuaalisesta yhteisosta ja esikuva mydhemmille chat-palveluille ja some-
alustoille.

Hotelli Chatista tuli nopeasti suosittu, ja se yhdisti huoria eri puolilta Suomea
tavalla, joka oli siihen aikaan taysin uudenlaista. Palvelu osoitti, kuinka internet
voisi yhdistaa ihmisia ajasta ja paikasta ripppumatta. Chatin idea
tuli...hmmm...enpa sita tassa kerrokaan, mutta allekirjoittanutta voi vetaista
hihasta, jos halvaa tietaa salaisuuden.

Pioneeri, joka raivasi tietd tulevaisuudelle

Kiss FM ja kiss.fi edustivat murroskautta, jossa perinteinen media alkoi sulautua
digitaaliseen maailmaan.
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Vaikka internetin kayttajamaarat olivat viela pienia, Kiss FM:n panostus online-
yvhteisollisyyteen ja interaktiivisuuteen osoittautui kaukonakoiseksi liikkkeeksi.
Se loi pohjan mydhemmille kehityssuunnille, kuten sosiaalisen median nousulle
ja digitaalisten sisaltdjen vuorovaikutteiselle kuluttamiselle.

Vuonna 1995 kéynnistynyt Kiss FM:n tarina ei ollut pelkéistédn vusi
radioasema, vaan myds ennakkoluuloton teknologinen kokeilu, joka
osaltaan ennusti tulevaisuuden mediaympdiristodi.

Tassa hetkessa, kun digitaalisuus on jo itsestaanselvyys, on hyva muistaa, etta
kaikki alkoi pienista, mutta rohkeista askelista — kuten Kiss FM:n ja
kiss.fi:nlanseerauksesta lahes kolme vuosikymmenta sitten. Olen ylpea, etta
sain olla kiss.fi:n lanseerauksessa mukana, ja jopa idean aitina. Kiitan tasta
silloisia esihenkilditani Markku Ahtoa ja Leena Puntilaa, jotka luottivat nuoren
naisen visiooni ja antoivat minun tehda kiss.fi:n. Silla ehdolla, etta osaan sen
myOs kaupallistaa — ja sehan oli helpoin osa kokonaisuutta!

- Ulla Koivula
Moi Mobiilin markkinointi- ja myyntijohtaja, seka yksi perustajajasenistd

Moi kayttaa markkinoinnissaan tehokkaastiradiota, ja radio
on yksi Moin parhaiten ROMla tuottavista medioista.
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